Komunikacna stratégia Divadla Lab — Navrh a
realizacia jednotlivych aktivit

Zamer projektu:

Divadlo Lab prechadza v sucasnosti mnohymi strategickymi zmenami. Intenzivne sa
pracuje aj na poli vnimania znacky, marketingovej a komunikaCnej stratégie. Je preto
doblezité, aby Divadlo Lab, zacalo komunikovat premyslene, Strukturovane a kontinualne.
Imidz znacky a hodnoty Divadla Lab su prioritou pre nadchadzajuce obdobie —tie by mali
byt predstavené prostrednictvom Specialnych imidzovych kampani. Je tiez dolezité, aby
sa posilnili pravidelné informacné kampane o premiérach a predstaveniach Divadla Lab,
aby sme udrzali zaujem divakov a zvysili tak navstevnost. Naborové kampane typu ,,call
to action" budu zasa zamerané na predaj vstupeniek.

Zamerom tohto projektu je, aby na zaklade dlhodobej stratégie vznikol plan konkrétnych
komunikacnych aktivit a navrh ¢asovej osi, ktora urci, kedy sa budu jednotlivé aktivity
komunikovat. Délezitou sUcastou projektu je realizacna faza.

Ciele Divadla Lab:

Obchodné ciele:

1. Ziskat 10 000 € za jednu sezénu.
Marketingové ciele:

1. Kontinualne zvySovat navStevnost predstaveni.

2. Vsezdne 2024/2025 dosiahnut roénu kumulativnu vypredanost na drovni
80%.

Komunikacné ciele:

1. Vytvorit silnu a vyprofilovanu znacku Divadla Lab.

2. Zvysit znalost znacky Divadla Lab u vSetkych navstevnikov bratislavskych
divadiel.

3. Dostat sa do povedomia mladych divakov: v podporenej znalosti medzi prvych
pat divadiel v horizonte 3 rokov a v spontannej znalosti na Uroven 20%.

4. Stat sa najoblubenejSou znackou divadla pre mladych divakov v horizonte 5
rokov.

5. Zvysit celkové preferencie navstevnosti Divadla Lab.



Ocakavané vysledky:

o Vytvorit plan aktivit na zaklade Stvorfazovej Struktirovanej schémy (framework) See —
Think - Do - Care (anglicky. vidiet — mysliet - vykonat - starat sa).

e Navrhnut periodicitu a ¢asovanie v priebehu akademického roka (¢asovej osi
s jednotlivymi aktivitami)

e \/ytvorit strategicko-kreativno-realizaény tim

e Navrhnut optimalne komunika&né kanaly

e Zabezpecit realizaciu

e \/yhodnocovanie vysledkov a nasledna kalibracia nastaveného planu
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